Po uruchomieniu kampanii hajwaznigjsze nie jest to, czy pojawity sie lajki,
ale czy osiagneta swoj cel. Zeby to ocenic¢, warto zna¢ kilka
podstawowych wskaznikow:
o Wyswietlenia (Impressions): ile razy reklama zostata pokazana.
Pokazuje skale kampanii, ale nie mowi o skutecznosci.
o Zasieg (Reach): liczba unikalnych osob, ktére zobaczyty reklame.
Przydatny do oceny, do ilu osob realnie dotarta.
 Klikniecia w link (Link Clicks): kluczowy wskaznik przy kampaniach z
celem: ruch, zapis, sprzedaz.
o Koszt za klikniecie (CPQC): ile srednio kosztowato jedno klikniecie. Im
nizszy, tym lepigj — o ile klikniecia s3a jakosciowe.
e CTR (Click Through Rate): procent osob, ktore kliknety po zobaczeniu
reklamy. CTR powyzej 1% to dobry wynik, powyzej 3% - bardzo dobry.
o Jakos¢ reklamy (Relevance Score / Ranking): ocena dopasowania
tresci do odbiorcow. Niska jakos¢ podnosi koszt kampanii.

Najczestsze btedy w analizie:
o Ocena kampanii tylko po liczbie lajkow - zamiast sprawdzac, czy
klikniecia prowadzity do konkretnej akcji.
 Ignorowanie kosztu klikniecia - nawet duza liczba wejs¢ moze byc
nieoptacalna, jesli koszt jednostkowy jest zbyt wysoki.
e Brak porownania z celem - np. wysoki zasieg przy zerowej liczbie
Zapisow.
o /byt szybkie wycigganie wnioskow - kampania potrzebuje minimum 3
dni, by data miarodajne wyniki.
e Brak zapisu wnioskow - utrudnia planowanie i rozwa.
Dobre praktyki po zakonczeniu kampanii:
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Dobre praktyki po zakonczeniu kampanii:

Przegladasz dane: liczby i efekty biznesowe (np. ile 0sob sie zapisato).
Zadajesz pytania: co zadziatato? co nie? czy grupa odbiorcow byta
trafna?

Zapisujesz wnioski — w prostym szablonie lub pliku.

Ulepszasz tylko jeden element — np. grafike, grupe, tekst.

Planujesz kolejng kampanie lepsza o jeden krok - bez rewoluciji, ale z
konkretnym ulepszeniem.

Kazda kampania to zrodto danych. Nie musisz byc¢ specjalistka od
analityki — wystarczy, ze zadasz sobie wtasciwe pytania i zapiszesz
odpowiedzi. Z czasem wypracujesz system, ktory pozwoli dziatac szybciej
I skuteczniej.
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Checklista czego sie nauczytam:

0 Wiem, ktore wskazniki sg hajwazniejsze przy ocenie kampanii
(Impressions, Reach, Clicks, CPC, CTR, Jakosc)

0 Potrafie odczytac, co oznaczajg wyswietlenia i zasieg - i jaka jest
miedzy nimi roznica

0 Rozumiem, ze klikniecia w link sa waznigjsze niz polubienia posta

0 Wiem, co oznacza koszt za klikniecie (CPC) i jak ocenic, czy byt
optacalny

0 Potrafie obliczyc¢ i zinterpretowac CTR - i wiem, ze 1-3% to dobry
wynik

0 Znam znaczenie jakosci reklamy i wiem, ze wptywa ona na koszt
kampanii

0 Umiem zadac sobie wtasciwe pytania po zakonczeniu kampanii, by
wyciagnac wnioskKi

0 Wiem, ze warto zapisywac swoje obserwacje i tworzy¢ wtasny szablon
podsumowan

0 Rozumiem, dlaczego zmieniam tylko jeden element kampanii naraz
0 Potrafie zaplanowac kolejna kampanie tak, by byta Swiadomym
krokiem naprzod
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NOTATKI
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