Reklama w social mediach to proces, a nie jednorazowy strzat. Btedy sa
naturalne, ale jesli wiesz, jak je rozpoznac i wyciggac z nich wnioski, kazda
kampania staje sie lekcja. Najwiekszym zagrozeniem nie jest brak
sprzedazy, ale brak refleksji i powielanie tych samych schematow.

Brak celu to najczestszy i najpowazniegjszy btad. Kampania musi miec
Jjasno zapisany cel - jeden, konkretny. Nie warto taczyc kilku celow naraz
(np. lajki + zapisy + klikniecia). Bez celu trudno ocenic skutecznosc, a
reklama ,idzie w ciemno”.

Promowanie kazdego posta ,bo ma lajki’ prowadzi do chaosu i
przepalonego budzetu. W reklamie liczy sie sens biznesowy, nie
popularnosc posta. Wybieraj do promocji tylko te tresci, ktore sg
powigzane z Twojg oferta, wydarzeniem lub celem kampanii.

Zbyt szeroka grupa odbiorcow sprawia, ze reklama trafia do osob
przypadkowych. Im bardzigj precyzyjna grupa, tym wieksza szansa, ze
przekaz bedzie trafny. Lepiej zawezic i przyciagnac wtasciwe osoby niz
,oy¢ dla wszystkich" i nie trafi¢ do nikogo.

Brak testéow to czesty btad poczatkujacych. Kampanie trzeba
porownywac - ale swiadomie. Zmieniaj tylko jeden element na raz: np.
grafike, tekst, grupe odbiorcow. Tylko wtedy da sie ocenic, co realnie
wptyneto na wynik.

Zbyt krotki czas kampanii uniemozliwia algorytmowi nauczenie sie, kto
reaguje najlepiej. Facebook i Instagram potrzebuja danych. Kampania
powinna trwac co najmnigj 3-5 dni, zeby dato sie wyciggnac jakiekolwiek
whnioski. Zbyt szybkie wytaczanie reklamy blokuje proces optymalizaciji.

Reklama to nie magia. To cykl: planowanie — testowanie — poprawianie

— wycigganie wnioskow. Im bardziej swiadomie prowadzisz kampanie,
tym lepsze efekty mozesz osiggnac - nawet przy ograniczonym budzecie.
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Checklista czego sie nauczytam:

0 Rozumiem, dlaczego kazda kampania musi miec jeden, jasno
okreslony cel

0 Wiem, ze promowanie posta ,dla zasady" to strata budzetu, jesli nie
ma celu biznesowego

0 Potrafie okresli¢ i zawezi¢ grupe odbiorcoéw do konkretnych oséb

0 Umiem porownywac kampanie, zmieniajac tylko jeden element na raz
0 Wiem, ze kampania potrzebuje czasu - nie oceniam jej po kilku
godzinach

0 Potrafie zaplanowac testy reklamowe i wyciagac z nich wnioski

0 Rozumiem, ze btedy w reklamie sa naturalne - pod warunkiem, ze
wyciggam z nich lekcje

0 Wiem, jak unikac przepalania budzetu przy pierwszych kampaniach
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