Promocja organiczna i reklama ptatna to dwa rézne podejscia, ktoére
najlepiej dziatajg razem.

Promocja organiczna opiera sie na regularnym, codziennym dziataniu:
postach, relacjach, komentarzach, wspotpracach, wiadomosciach
prywatnych. Daje wolniejsze efekty, ale buduje zaufanie i spotecznosc.
Jest bezptatna, lecz wymaga czasu i konsekwencji.

Reklama ptatna pozwala szybciej osiagnac konkretny cel - np. zapis na
webinar, sprzedaz produktu, klikniecie w link. Platformy (takie jak Meta,
TikTok, YouTube, LinkedIn) pokazuja tresci wybranej grupie uzytkownikow
za okreslona kwote. Reklama przyspiesza efekty, ale nie zastapi
wartosciowej obecnosci organicznej. Najlepsze wyniki daje potaczenie
obu form - z trescia, ktora jest przemyslana i aktualna.

Zanim uruchomisz kampanie, ustal jasny cel.

Reklama dziata zgodnie z celem, ktory zaznaczysz. Jesli wybierzesz
wiecej lajkow" — dostaniesz lajki. Jesli wybierzesz ,wiecej klikniec" -
dostaniesz klikniecia. Cel powinien byc¢ konkretny: zwiekszenie
rozpoznawalnosci marki, pozyskanie nowych obserwujacych, zapis na
wydarzenie, sprzedaz, klikniecie w link lub obejrzenie wideo. Kazdy z tych
celow wymaga inngj tresci i innego podejscia.
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Do wyboru masz kilka podstawowych rodzajow kampanii:

Promowanie posta - najprostsza forma, dobra na poczatek. Zwieksza
zasieg tresci, ktora juz dziata organicznie. Sprawdza sie przy
budowaniu rozpoznawalnhosci.

Reklama z celem ,ruch” (Traffic) - kieruje odbiorcow na strone www,
landing page, strone zapisu. Wymaga dobrze przygotowanego
miejsca docelowego.

Zasieg (Reach) - pokazuje reklame jak najwiekszej liczbie osob.
Dobry wybor do przypominania o wydarzeniu lub promowania marki
lokalnej.

Reklama na zapis (Leads) - zawiera prosty formularz, w ktorym
odbiorca moze zostawi¢ swoj e-mail bez opuszczania platformy.
Wymaga jasnhej zachety i celu.

Kampania na sprzedaz (Konwersje) — bardziej zaawansowana.
Skierowana na zakup, zapis lub inne dziatanie wymagajace integracji z
pikselem i strong sprzedazowa.
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Ustawienie kampanii - krok po kroku:

1.Cel kampanii - wybierz jeden, konkretny. Nie kombinuj, nie miksuj.
Przyktad: ,zapis na webinar”.

2.Grupa odbiorcow - zdefiniuj lokalizacje, wiek, ptec, zainteresowania.
Zacznij od jednej, prostej grupy.

3.Budzet i czas trwania - mozesz ustawic budzet dzienny (np. 10 zt
dziennie) lub catkowity (np. 50 zt na catosa).

4.Format reklamy - obraz, wideo, karuzela lub gotowy post. Na
poczatek wystarczy jedno dobre zdjecie i prosty tekst.

5. Tekst i grafika - tekst ma byc jasny, z informacja: co to, dla kogo i co
dalej. Grafika czytelna, bez nadmiaru tekstu.

6.Przycisk i link - wybierz dziatanie pasujace do celu (,Dowiedz sie
wiecej’, ,Zarejestruj sie”), dodaj dziatajacy link.

7.Podglad i publikacja - sprawdz wszystko na komputerze i telefonie.
Jesli wszystko sie zgadza - publikuj.

Reklama nie musi by¢ idealna. Ma byc¢ czytelna, konkretna i dopasowana
do celu. Mate kampanie daja cenng wiedze - co dziata, co nie, gdzie
klikaja Twoi odbiorcy i jak reaguja na rozne komunikaty. Kluczem do
skutecznej promogji nie jest duzy budzet, tylko swiadome decyzje |
uwazna obserwacja.
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Checklista czego sie nauczytam:

0 Wiem, czym rozni sie promocja organiczna od reklamy ptatnej

0 Potrafie zdecydowac, kiedy uzy¢ dziatan organicznych, a kiedy
reklamy

0 Znam najczestsze cele kampanii reklamowych i umiem wybrac ten
wiasciwy

0 Rozumiem, ze cel kampanii wptywa na jej efekt — nie wybieram opcji
,na chybit-trafit’

0 Potrafie dobrac typ kampanii (promowanie posta, ruch, zapis,
sprzedaz) do mojego celu

0 Wiem, ze nie musze znac¢ wszystkich funkcji systemu reklamowego,
by dziatac¢ skutecznie

0 Umiem krok po kroku zaplanowac i ustawic prosta kampanie
reklamowa

0 Potrafie okreslic grupe odbiorcow i dopasowac do niej tresc

0 Wiem, jak napisac prosty, skuteczny tekst do reklamy

0 Potrafie wybrac grafike i przycisk odpowiadajace celowi kampanii

0 Rozumiem, ze nawet maty budzet moze przyniesc¢ efekt - jesli dobrze
go zaplanuje

0 Wiem, ze warto tgczy¢ reklame z aktywng obecnoscig organiczna
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NOTATKI
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