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R E K L A M A  I  P R O M O C J A

Promocja organiczna i reklama płatna to dwa różne podejścia, które
najlepiej działają razem. 

Promocja organiczna opiera się na regularnym, codziennym działaniu:
postach, relacjach, komentarzach, współpracach, wiadomościach
prywatnych. Daje wolniejsze efekty, ale buduje zaufanie i społeczność.
Jest bezpłatna, lecz wymaga czasu i konsekwencji.

Reklama płatna pozwala szybciej osiągnąć konkretny cel – np. zapis na
webinar, sprzedaż produktu, kliknięcie w link. Platformy (takie jak Meta,
TikTok, YouTube, LinkedIn) pokazują treści wybranej grupie użytkowników
za określoną kwotę. Reklama przyspiesza efekty, ale nie zastąpi
wartościowej obecności organicznej. Najlepsze wyniki daje połączenie
obu form – z treścią, która jest przemyślana i aktualna.

Zanim uruchomisz kampanię, ustal jasny cel.
Reklama działa zgodnie z celem, który zaznaczysz. Jeśli wybierzesz
„więcej lajków” – dostaniesz lajki. Jeśli wybierzesz „więcej kliknięć” –
dostaniesz kliknięcia. Cel powinien być konkretny: zwiększenie
rozpoznawalności marki, pozyskanie nowych obserwujących, zapis na
wydarzenie, sprzedaż, kliknięcie w link lub obejrzenie wideo. Każdy z tych
celów wymaga innej treści i innego podejścia.
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Do wyboru masz kilka podstawowych rodzajów kampanii:
Promowanie posta – najprostsza forma, dobra na początek. Zwiększa
zasięg treści, która już działa organicznie. Sprawdza się przy
budowaniu rozpoznawalności.
Reklama z celem „ruch” (Traffic) – kieruje odbiorców na stronę www,
landing page, stronę zapisu. Wymaga dobrze przygotowanego
miejsca docelowego.
Zasięg (Reach) – pokazuje reklamę jak największej liczbie osób.
Dobry wybór do przypominania o wydarzeniu lub promowania marki
lokalnej.
Reklama na zapis (Leads) – zawiera prosty formularz, w którym
odbiorca może zostawić swój e-mail bez opuszczania platformy.
Wymaga jasnej zachęty i celu.
Kampania na sprzedaż (Konwersje) – bardziej zaawansowana.
Skierowana na zakup, zapis lub inne działanie wymagające integracji z
pikselem i stroną sprzedażową.
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Ustawienie kampanii – krok po kroku:
1.Cel kampanii – wybierz jeden, konkretny. Nie kombinuj, nie miksuj.

Przykład: „zapis na webinar”.
2.Grupa odbiorców – zdefiniuj lokalizację, wiek, płeć, zainteresowania.

Zacznij od jednej, prostej grupy.
3.Budżet i czas trwania – możesz ustawić budżet dzienny (np. 10 zł

dziennie) lub całkowity (np. 50 zł na całość).
4.Format reklamy – obraz, wideo, karuzela lub gotowy post. Na

początek wystarczy jedno dobre zdjęcie i prosty tekst.
5.Tekst i grafika – tekst ma być jasny, z informacją: co to, dla kogo i co

dalej. Grafika czytelna, bez nadmiaru tekstu.
6.Przycisk i link – wybierz działanie pasujące do celu („Dowiedz się

więcej”, „Zarejestruj się”), dodaj działający link.
7.Podgląd i publikacja – sprawdź wszystko na komputerze i telefonie.

Jeśli wszystko się zgadza – publikuj.

Reklama nie musi być idealna. Ma być czytelna, konkretna i dopasowana
do celu. Małe kampanie dają cenną wiedzę – co działa, co nie, gdzie
klikają Twoi odbiorcy i jak reagują na różne komunikaty. Kluczem do
skutecznej promocji nie jest duży budżet, tylko świadome decyzje i
uważna obserwacja.
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Z A R Z Ą D Z A N I E  I  M O D E R A C J A  P R O F I L I
S P O Ł E C Z N O Ś C I O W Y C H

Checklista czego się nauczyłam:

 ☐ Wiem, czym różni się promocja organiczna od reklamy płatnej
 ☐ Potrafię zdecydować, kiedy użyć działań organicznych, a kiedy
reklamy
 ☐ Znam najczęstsze cele kampanii reklamowych i umiem wybrać ten
właściwy
 ☐ Rozumiem, że cel kampanii wpływa na jej efekt – nie wybieram opcji
„na chybił-trafił”
 ☐ Potrafię dobrać typ kampanii (promowanie posta, ruch, zapis,
sprzedaż) do mojego celu
 ☐ Wiem, że nie muszę znać wszystkich funkcji systemu reklamowego,
by działać skutecznie
 ☐ Umiem krok po kroku zaplanować i ustawić prostą kampanię
reklamową
 ☐ Potrafię określić grupę odbiorców i dopasować do niej treść
 ☐ Wiem, jak napisać prosty, skuteczny tekst do reklamy
 ☐ Potrafię wybrać grafikę i przycisk odpowiadające celowi kampanii
 ☐ Rozumiem, że nawet mały budżet może przynieść efekt – jeśli dobrze
go zaplanuję
 ☐ Wiem, że warto łączyć reklamę z aktywną obecnością organiczną
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