Podsumowanie, czyli czego sie nauczytas

Kim jestes jako marka - i dlaczego to ma znaczenie

Zaczetysmy od fundamentow. Twoja marka osobista to nie tylko logo,
kolory i czcionki. To Twoje wartosci, sposob komunikacji, to jak mowisz, do
kogo mowisz i.. po co to robisz. Dzieki temu zyskatas spojnosc — miedzy
tym, kim jestes, a tym, jak jestes odbierana. | nie chodzito o ,zbudowanie
persony” — tylko o odkopanie tego, co juz masz.

Jak dziatajg media spotecznosciowe - bez mitéw i uproszczen
Zrozumiatas, ze social media to nie tylko ,wrzucanie postow”. To
Srodowisko z wtasnymi regutami. Platformy roznia sie od siebie - i nie
kazda stuzy kazdemu. Nauczytas sie rozpoznawac¢ mechanizmy zasiegu,
role algorytmow, i jak dopasowac sie do zasad gry - bez wypalenia i
wiecznej gonitwy.

Jak tworzy¢ strategie - i nie zgubi¢ sie w planowaniu

Przy strategii pracowatas jak prawdziwa specjalistka. Nie tylko wymyslitas,
co chcesz publikowac - ale dlaczego, dla kogo i po co. Strategia to nie
Excel. To decyzje. Co pokazujesz? Czego nie? Co bedzie Twoim znakiem
rozpoznawczym? Jakie tematy wspierajg Twoje cele, a jakie tylko ,robig
zasiegi"?

Jak planowag, tworzy¢ i publikowa¢ tresci - systemowo, nie na
wyczucie

Nauczytas sie, jak przektadac strategie na realne posty. Jak pisac,
nagrywac i tworzyc tak, by Twoje tresci byty widoczne i wartosciowe.
Zrozumiatas, jak zbudowac system - dzieki filarom, kalendarzom,
szablonom i narzedziom. | jak nie utkng¢ w perfekcjonizmie lub chaosie.
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Jak zarzadzac¢ swoimi profilami - bez ciagtego scrollowania

Media spotecznosciowe to nie tylko content, ale tez moderacja, reakgje,
relacje. Zobaczytas, jak zarzadzac profilami klientow lub wtasng marka -
bez utoniecia w notyfikacjach. Uczytas sie, jak odpowiadac, jak by¢
obecna i jednoczesnie.. nie byc online 24/7.

Jak prowadzi¢ dziatania reklamowe - z gtowa

Nie rozwigzywatysmy kazdego technicznego klikniecia - ale nauczytas
sie rozumiec logike reklamy. Czym rozni sie promowanie posta od
kampanii, co warto mierzyc, jak planowac budzety. To nie kurs Facebook
Ads - ale to byt dobry punkt startu, jesli chcesz dziatac dalej.

Jak reagowacé w kryzysach - i nie wpas¢ w panike

Kryzys predzej czy poznigj sie zdarzy. | teraz wiesz: nie chodzi o to, by ich
uniknac, ale by umiec je przewidziec, ztagodzic i dobrze skomunikowac.
Od hejtu po gafy - masz mape, jak reagowac, jakie scenariusze
przygotowac, kiedy przeprosic, a kiedy odpuscic.

Jak korzysta¢ z narzedzi - by oszczedzaé czas, nie go tracic¢

Narzedzia do planowania, tworzenia, analizy i zarzgdzania pomoga Ci
odzyskac czas i kontrole. Ale nie chodzito o testowanie wszystkiego.
Pokazatysmy Ci, jak dobrac swoje minimum, ktore dziata i nie przyttacza.
Zestaw, ktory wspiera Twoj styl pracy — nie komplikuje go.

Jak zintegrowac Al - nie tracac autentycznosci

Modut o Al pokazat Ci, ze sztuczna inteligencja to narzedzie - nie wrog i
nie wybawiciel. Potrafi przyspieszyc prace, ale nie zastgpi Twojego tonu,
wiedzy i relacji z odbiorcami. Teraz wiesz, co warto zautomatyzowac, a co
dalej pisac samodzielnie - swiadomie i bez wstydu.
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Jak analizowa¢ wyniki - zeby cos z tego wynikato

Na koniec zajetas sie tym, co czesto omijane - analiza. Zobaczytas, ze
dane to nie tylko liczby, ale tez wskazéwki. Co dziata? Dlaczego? Co warto
zmienic, a co zostawic? Umiesz teraz zadawac pytania, ktore prowadza do
lepszych decyzji.

Jak dziata¢ legalnie i bezpiecznie — nawet jako jednoosobowa marka
Ostatni modut byt niezbedny. Polityka prywatnosci, regulaminy, prawa
autorskie, zdjecia, RODO, komentarze.. To wszystko wptywa na Twoja
odpowiedzialnosc jako wtascicielki tresci i komunikacji. | nie musisz byc¢
prawniczka, zeby dziatac bezpiecznie - teraz wiesz, jak.
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Zaznacz, ktére elementy juz masz - i wro¢ do tych, ktére wymagaja
dopracowania.

0 Potrafie jasno opisac swoja marke osobista, jej wyrozniki i wartosci

0 Okreslitam, z jaka rola sie identyfikuje: freelancerka, strateg, tworczyni,
specjalistka

0 Wybratam platformy spotecznosciowe, ktore wspierajg moje cele
zawodowe

0 Znam swoja grupe docelowa i wiem, do kogo Kkieruje tresci

0 Potrafie przygotowac spojng strategie dziatan w social mediach

0 Mam opracowane filary tresci i wiem, co chce publikowac

0 Umigjetnie dopasowuje tresci do charakteru platformy (grafiki, wideo,
teksty)

0 Znam zasady budowania angazujacych postow i stosuje skuteczne
CTA

0 Korzystam z narzedzi do planowania i automatyzacji publikacji

0 Wiem, jak moderowac komentarze i prowadzi¢ dialog z odbiorcami

0 Mam opracowana strategie reagowania na trudne sytuacje i kryzysy
0 Potrafie dobrac cel, format i budzet kampanii reklamowe;

0 Korzystam z Al w sposob wspierajacy — bez utraty autentycznosci

0 Rozumiem podstawy prawa autorskiego i dbam o legalnos¢ swoich
dziatan

0 Analizuje efekty moich dziatan i na ich podstawie planuje kolejne kroki
0 Czuje sie pewnie w codziennegj pracy z social mediami - wiem, co i po
Co robie
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Zadanie do wykonania:

ZADANIE 1: Stworz swéj mini-audit
Zrob przeglad jednego konta w social mediach - wtasnego lub klienta.
Odpowiedz pisemnie na pytania:
o Co dziata dobrze (3 rzeczy)?
o Cowymaga poprawy (3 rzeczy)?
o Jakie sa 2 pierwsze konkretne kroki, ktore mozesz wdrozyc juz dzis?
e Jakie tresci przynosza najlepsze efekty? A jakie sg niepotrzebne?
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ZADANIE 2: Zaplanuj cykl tresci na 7 dni
Na podstawie filarow, ktore opracowatas w module 2, przygotuj realny
plan tresci na tydzien. Zadbaj o roznorodnosc i celowosc kazdej
publikacji. Odpowiedz sobie na pytania:

e Co publikuje?

o Gdzie?

e Dlaczego? (jaki ma to cel: sprzedaz, zasieg, relacja, budowanie

eksperckosci?)
e W jakim formacie?
e Czy potrzebuje do tego grafiki, wideo, tekstu?
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ZADANIE 3: Twoja mapa rozwoju
Stworz krotka mape kompetencii:
e Zaznacz, ktére obszary social mediow sg Twojg mocna strona.
o Wypisz, czego chcesz sie jeszcze nauczyc lub zautomatyzowac.
o Okresl, w czym mozesz pomagac innym jako SMM, a w czym
potrzebujesz wsparcia (np. grafika, reklama, analiza).
e Dodaj 3 rzeczy, ktore zaczniesz wdrazac w ciggu najblizszego
miesiaca.
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Karta refleksiji:
Uzupetnij ponizsze zdania:

1.Co byto dla mnie najwiekszym odkryciem w tym kursie?
2.Ktory modut byt dla mnie najtrudnigjszy - i dlaczego?
3.Co zmienito sie w moim mysleniu o mediach spotecznosciowych?
4.Czego na pewno nie chce juz robic w swoich kanatach?
5.Gdzie widze siebie za 6 miesiecy jako osoba prowadzaca profile -
witasne lub klientow?
6.Co chce dalej rozwijac?
a. Tresci i storytelling
b. Strategie i planowanie
c. Wspotprace z klientami
d. Reklamy i sprzedaz
e. Analityke i raportowanie
f. Cos innego:
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