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SEOWO WSTEPU

DROGI CZYTELNIKU

Przyszta Wirtualna Asystentko!

Trzymasz w reku prosty pdf, ktory
podpowie Ci jak dobierac kolory

w marketingu.

Rozpoczynajac prace jako Wirtualna
Asystentka, stajesz bowiem przed
dylematem, jakie wybrac¢ kolory dla
swojej marki. W jakich proporcjach
ich uzywac? Jak i do czego
stosowac? Jak stworzyc¢ logo?

| jakich programow uzywac

W codziennej pracy?

Ten pdf podpowie najprostsze
programy, wedle roznych potrzeb:
od stworzenia wtasnie logo, po
proste animacje na potrzeby mediow
spotecznosciowych.

Zachecam Cie do przemyslenia
kolorow oraz loga dla swojej marki.
Choc¢ podkreslam, ze nie warto
blokowac sie, gdy nie mamy
pomystu na te elementy swojej
identyfikacji, mam tez swiadomosc,
ze branding czasami ewoluuje, to
dobrze (i samodzielnie)
przygotowany moodboard staje sie
wyroznikiem, dodaje energii

I motywacji do dziatania.

Staratam sie wiec zebrac
wskazowki oraz ¢wiczenia do tego,
by madrze przemyslec content do
dziatania w tym obszarze.

Sciskam i trzymam kciuki,
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PRAWA AUTORSKIE

COPYRIGHT ©ELA WOLINSKA - AKADEMIAZDALNA.PL, 2024
ALL RIGHTS RESERVED.

Wszystkie tresci umieszczone w e-booku sg a chronione prawem autorskim, ktore
przystuguje ELZBIETA WOLINSKA - AKADEMIAZDALNA.PL

e-book stanowi wtasno$¢ ELA WOLINSKA - AKADEMIAZDALNA.PL i jest utworem

W rozumieniu ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych
(Dz. U. Nr 90, poz. 631). Zadna jego cze$¢ nie moze byé rozpowszechniana lub kopiowana
w jakikolwiek sposob (elektroniczny, mechaniczny lub inny) bez pisemnej zgody.

e-book ma wytacznie charakter informacyjny i nie stanowi oferty w rozumieniu przepisow
prawa cywilnego.

Autor e-booka doktada staran, aby zawarte w nim tresci byty rzetelne i pomocne, jednakze
nie ponosi zadnej odpowiedzialnosci za skutki dziatan podejmowanych w oparciu o nie.

Kopiowanie zawartosci e-booka bez pisemnej zgody wtasciciela jest zabronione. Materiaty
zawarte w niniejszej publikacji moga byc¢ wykorzystywane lub rozpowszechniane jedynie
w celach informacyjnych oraz wytacznie z nota o prawach autorskich i ze wskazaniem
zrodta informacii.

Wszelkie prawa zastrzezone..



KOLORY MARKI

To, jakie kolory swojej marki wybierzesz ma ogromne znaczenie.
Wptywaja one na emocje i umyst odbiorcy, a wiec Twojego
potencjalnego klienta. Tym samym odpowiednio i umiejetnie dobrana
kolorystyka wptywa zarowno na nastroj odbiorcy, jak i pomoze
przyciagnac klientow.

Wybierajac kolory zwroc¢ uwage na ich "temperature’. Kolory chtodne
daja wrazenie ukojenia, spokoju. Natomiast kolory ciepte sg bardziej
energetyczne i zywe.

Pamietaj rowniez, ze wybrane kolory powinny do Ciebie pasowac. Ustal
palete pod kontem zaréwno oferowanych ustug, jak i osobowosci.

Jesli nie wiesz jakie kolory marki wybrac i jaki styl do Ciebie pasuje
mozesz wykonac bardzo ciekawy i fajny test. Znajdziesz go na stronie
Unikato.

PODSTAWOWE ZNACZENIE KOLOROW

Kolor czerwony wyroznia duza intensywnosc, Idealnie sprawdzi
O sie w nagtowkach i przyciskach, ktore maja przyciagnac uwage.
Tym kolorem oznacza sie np. promocje i przeceny.
W zaleznosci od tego, jaki efekt chcesz osiagnac, zwrdc uwage
na jego odcien. Jasna czerwien podkresla radosc, pasje
i czutosc. Ciemna natomiast taczy sie z sitg woll,
przywodztwem.

O Kolor pomaranczowy jest potagczeniem energii koloru
czerwonego i pogodnosci koloru zottego. Okresla fascynacje,

determinacje i wspotzawodnictwo. Duze znaczenie ma jego
odcien. Ciemny odzwierciedla podejrzliwosc, natomiast ztoty
wskazuje na prestiz i wysoka jakosc. Kojarzy sie z niskimi
cenami oraz tworczoscia.

Ztoty odcien, czesto wybieraja marki ekskluzywne.
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PODSTAWOWE ZNACZENIE KOLOROW

Kolor zotty scisle potaczony jest z radoscia, intelektem, energia.
Odpowiedni odcien, wywotac moze w odbiorcy przyjemne
uczucia. Jednak uwaga - bo zo6tty to kolor ostrzegawczy. Moze
wiec kojarzyc¢ sie ze ztoscia. Ceny napisane kolorem zottym,
nasz mozg odczytuje jako okazyjne, podobnie jak
pomaranczowe,

Kolor zielony to kolor natury, okresla bezpieczenstwo. Dla
biznesu najlepsza jest w odcieniu morskim lub oliwkowym. Ma
jednak "tendencje" do zlewania sie z ttem, wiec nie do konca
Jest odpowiedni dla przyciskow CTA itp. Tutaj lepiej sprawdzi
sie mocny kolor, ostra zielen, lub kontrast np. z biatym ttem.

Kolor niebieski symbolizuje stabilizacje, prawde, lojalnosc.
Ciemny odcien taczony jest z wiedza i spojnoscia, jasny ze
zrozumieniem, "'miekkoscia”. Uwazaj jednak na btekit. Ceny
ustug pisane kolorem btekitnym, odbierane sa jako wysokie.

Czarny kolor to wysoki standard, moc, elegancja oraz
tajemniczosc. Jednoczesnie kojarzony jest rowniez ze ztem

I Smiercia. Dlatego nie jest odpowiedni dla biznesu (chyba ze
mowimy o kolorze czcionki). Kolor czarny swietnie wpasowuje
sie w ustugi meskie typu: garnitury, barbering, motocykle.

Szary, to najbardziej neutralny kolor. Pasuje prawie do
wszystkiego i dobrze sie komponuje z niemal kazdg marka.
Wszystko zalezy od odcienia, nhasycenia i temperatury. Nie
wybieraj jednak szarosci jako gtownego koloru, bo przez to, ze
jest neutralny, moze wydawac sie... nijaki.

Kolor fioletowy oznacza unikatowosc, oryginalnosc i kobiecosc.
Wybieraja go zazwyczaj marki oferujgce produkty i ustugi
premium, nie dla kazdego.




KOLOR W IDENTYFIKAC]I WIZUALNE]

Wybor kolorow marki, to bardzo wazny krok. Dlatego warto nad nim
zastanowic¢ dtuzej.

Juz wiesz, czym kierowac sie przy wyborze koloru. A jak to ogarnac
w praktyce?

To witasnie wybranych kolorow uzyjesz do stworzenia logo czy na swojej
stronie internetowej. Dzieki nim bedziesz zapamietywana i widoczna.
Najlepszym rozwigzaniem jest wybor dwoch, do trzech kolorow.

Niech jednak nie beda one wszystkie zbyt intensywne, nasycone. Dobrze
Jjest, by przynajmniej jeden z nich byt stonowany, tagodny, a jednoczesnie
pasujacy do pozostatych.

Pamietaj o zasadzie: 60/30/10, gdzie:

60% kolor gtowny
30% kolor pomocniczy
107% akcent

Pamieta;:

Wybierz 2-3 kolory dla swojej marki. Jesli potrzebujesz wiecej barw do
projektu, korzystaj z gotowych palet, by kolory do siebie pasowaty.
Sprawdz, czy Twoje wybrane kolory dobrze ze sobag wspotgraja, czy
kontrastuja ze soba, czy sa spojne ze soba i Twoja marka.



COVER PHOTO

Elementami identyfikacji wizualnej kazdego uzytkownika mediow
spotecznosciowych sg zdjecie profilowe (tzw. awatar) i dopasowane do
niego zdjecie w tle, czyli cover photo. Cover photo to wizytowka twojego
fanpage i pierwsze zrodto informacji o charakterze twojej dziatalnosci.
Zamieszczajagc na grafice swoje dane kontaktowe, utatwiasz
potencjalnemu klientowi kontakt ze sobg. Ponadto cover photo moze
pomaoc w dziataniach marketingowych, informowac o promocjach,
ofertach czy wydarzeniach. Warto wiec przygotowac grafike najlepszej
Jjakosci, pamietajac o kilku kwestiach:

e zdjecie, ktore zamiescisz powinno pasowac do tematyki twojej strony,

e tekst oraz inne elementy zaprojektuj w kolorach swojej marki,
by zachowac spojng identyfikacje wizualna,

» wszelkie napisy nalezy umiescic na srodku grafiki, poniewaz
Facebook na urzadzeniach mobilnych obcina skrajne elementy
zdjecia w tle,

* nie wrzucaj rowniez napisow bezposrednio na zdjecie, daj im
kontrastowe tto. Dzieki temu beda lepigj widoczne.

Zgodnie z wytycznymi Facebooka, zdjecie w tle namonitorach
komputerowych powinno miec rozmiar 820 X 312 px, a smartfonach -
640 x 360 px. Rozbieznos¢ rekomendowanych wymiarow na
poszczegolne urzadzenia, wynika z tego, ze ekrany komputerow sa
szerokie, a smartfonow wysokie. Tworzac wiec cover foto, wybierz
wartosci skrajne, czyli 820 x 360 px, a tresci umieszczaj na srodku,
wedtug wskazowek wyzej. Wybierz wiec w Canva ,wymiary
niestandardowe projektu’, podaj rekomendowany rozmiar i korzystaj ze
wszystkich mozliwosci, jakie daje ten program.

Dodatkowo, na media spotecznosciowe zawsze wgrywaj grafiki w
rozszerzeniu png. Facebook i tak przekonwertuje Twoje prace. Dodajac je
w wiekszym ciezarze, nie ryzykujesz utraty jakosci.


https://worktime.pl/pl/registration/?ref=ela

CWICZENIA

Jakie sg Twoje ulubione kolory? Jakie kolory Cie wyrazaja? Jak lubisz sie
ubierac? Jakimi kolorami sie otaczasz?

Jakie kolory dziataja na Twoja wyobraznie? Czy jakies budza Twoje
emocje? Dobre? Zte? Reakcje?
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CWICZENIA

Zaprojektuj swoje logo:
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Ela Wolinska

www.akademiazdalna.pl

? www.wirtualheasystentki.pl

www.elawolinska.pl

M info@elawolinska.pl

akademiazdalna
m ela-wolinska

elawolinska

Akademia Zdalna
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